
宿泊税を活用した今後の
観光振興施策について

仙台・宮城観光ＰＲキャラクター
むすび丸
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⇒県内宿泊者のうち、県内在住者は全体の約２割程度。人口減少に比例して、県内在住の宿泊者
は確実に減少する見込みであり、新たな顧客獲得が必要です。
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ポイント
①

○国立社会保障・人口問題研究所の推計…2050年の宮城県の人口＝約183万になる見込み
○生産年齢人口（15～64歳）及び年少人口（14歳以下）は、今後さらに減少
○老年人口（65歳以上）は増加し、2050年の高齢化率は39.4％になる見込み

【万人】

出典：日本の地域別将来推計人口（令和５年推計）（国立社会保障・人口問題研究所）

約２１％減少

183.0万人

230.2万人

１．観光を取り巻く現状と課題 ①人口減少
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⇒全国的に人口減少が進む中、国内の限られた需要をどのように取り込んでいくか、高付加価値化
（観光消費額単価のアップ等）に向けた対応が必要です。

ポイント
①

外国人宿泊者数割合が約18％も増加

○震災後の宿泊者数の推移を見ると全国的に日本人宿泊者数の伸びは鈍化、一方で訪
日外国人の割合が増えている状況。

「宿泊旅行統計調査」（観光庁）より作成

【万人泊】

１．観光を取り巻く現状と課題 ①人口減少
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コロナ禍以降、宿泊業では他業種以上に人手不足が深刻な状況
ポイント
②
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2019年
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3月 6月 9月 12月
2020年

3月 6月 9月 12月
2022年

3月 6月 9月 12月
2023年

3月 6月 9月 12月
2024年

⇒宿泊業の持続性、収益性を高めるためにも人手不足対策は急務となっています。

「全国企業短期経済観測調査」（日本銀行）より作成

企業の雇用人員判断Ｄ.Ｉの推移
【％ポイント】

１．観光を取り巻く現状と課題 ②人手不足
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旅行形態、観光ニーズが多様化している。
ポイント
③
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個人旅行 パック・団体旅行
出典：旅行・観光消費動向調査（2020年確報）（観光庁）

⇒個人旅行客の増加など、多様化したニーズへの対応（観光コンテンツの造成等）が必要と
なっています。

１．観光を取り巻く現状と課題 ③旅行形態の多様化
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宿泊にあたっての予約経路

ＯＴＡ経由 自社ＨＰ経由 その他

社員旅行実施は大きく減少

予約経路もＯＴＡが主流に

⇒柔軟に対応できる体制づくり、環境整備が急務となっています。

出典：社内イベント・社員旅行等に関する調査（産労総合研究所）

「営業状況等統計調査」（日本旅館協会）を基に作成

１．観光を取り巻く現状と課題 ③旅行形態の多様化
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⇒地域間で、宿泊観光客数に差が出ており、今後は仙台
など集客のある地域からいかに県内全域に送客して
いくかが、持続可能な地域主体の観光地域づくりを進
めていく上で大きな課題となっています。

旧仙台市

【参考:R６宿泊者数の対H19比】県全体120%、栗原54%、登米242%、石巻100%

（※）仙台市のうち旧秋保町、旧宮城町作
並・奥新川・定義、旧泉市を除く。

R６圏域別宿泊者の割合

対H19年（H10年以降震災前までで最多）比で、「旧仙台市」（※）が172%と大幅増加
一方、仙台市中心部を含む「旧仙台市」以外は、蔵王【78%】、松島【70%】、二口渓谷（秋保、作並、奥
新川）74%】、鳴子温泉【54%】と大幅に減少

ポイント
④

１．観光を取り巻く現状と課題 ④宿泊観光客数
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出典：宮城県観光統計概要
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〇訪日外国人宿泊者数については、令和５年に水際対策の緩和に伴い、5１.５万人と、コロナ禍前の

令和元年とほぼ同水準まで回復し、令和６年も、円安による日本への旅行需要の増加により、本県に

おいても過去最高となる約73万人泊を記録する見込み

〇一方で、全国の伸びに比べると低位となっており、全国におけるシェアも0.5％にとどまっている。

１．観光を取り巻く現状と課題 ⑤インバウンド

ポイント
⑤
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１．観光を取り巻く現状と課題 ⑤インバウンド

ポイント
⑤

旺盛なインバウンド需要を十分に取り込めていない。
仙台空港との定期便のある台湾、中国からの訪日客が高い傾向にあるが、今後は購買意欲の高い欧
米豪などからの誘客にも積極的に取り組んでいく必要がある。

2024年の訪日外国人消費額が８兆円を超え、2023年の５兆3,000億円を上回り過去最高となった。これは、

半導体や鉄鋼を上回り、日本の主要な輸出品である自動車に次ぐ規模になるなど、インバウンドの経済効果は大

きくなっている。
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出所：厚生労働省「衛生行政報告例」

（単位：件）

ポイント
⑥

ホテル・旅館の施設数の過去10年間の推移をみると、全国では、平成25年度には53,172件あった
施設は、令和５年度には4.0％減の51,038件まで減少した。
宮城県は、平成25年度には831件あったが、令和５年度には、１８％減の685件まで減少しており、
全国に比べ減少率が大きくなっている。

１．観光を取り巻く現状と課題 ⑥厳しい経営環境
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「全国企業短期経済観測調査」（日本銀行）より作成企業の雇用人員判断Ｄ.Ｉの推移【％ポイント】
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⇒厳しい経営環境の中、足腰の強いしなやかな宿泊業の強化が重要。

「2020年基準消
費者物価指数」
（総務省）より
作成

ポイント
⑥

コロナ禍以降、宿泊業では他業種以上に人手不足が深刻な状況

物価高に歯止めがかからず、収益にも影響

3月 6月 9月 12月
2019年

3月 6月 9月 12月
2021年

3月 6月 9月 12月
2020年

3月 6月 9月 12月
2022年

3月 6月 9月 12月
2023年

3月 6月 9月12月
2024年

-65 -64 -65 -67

-32

27
24

-3

23 23 19

-17

-7

-34
-47

-63
-67

-69 -72
-75

-70
-65

-68
-66

-57

-100

-80

-60

-40

-20

0

20

40
製造業 非製造業 宿泊・飲食サービス

3月
202５
年

１．観光を取り巻く現状と課題 ⑥厳しい経営環境
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ポイント
⑥

観光は繁閑期があり、収益性にも影響。

１．観光を取り巻く現状と課題 ⑥厳しい経営環境

出典：宮城県観光統計概要
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ポイント
⑥

観光は繁閑期があり、収益性にも影響。

１．観光を取り巻く現状と課題 ⑥厳しい経営環境

⇒グリーンシーズンなどの閑散期に足を運んでもらえるような観光コンテンツ磨き上げや適時適切な
情報発信が必要

出典：宮城県観光統計概要
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⇒県内各地への周遊を促すために、自家用車以外の交通手段を利用する観光客向けの二次交通の充実も必要
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ポイント
⑦

〇県外客の県内観光地における移動手段は、自家用車、JRが多いが、バス、レンタカー、タクシーも需

要あり。

〇仙台空港からの移動先は県内55%、県外45%であり、県内のうち仙台市内が約８割を占める。

１．観光を取り巻く現状と課題 ⑦県内観光地における交通手段

出典：宮城県観光客実態調査
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出典：東北観光推進機構 東北観光ＤМＰ
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【調査内容】県内13地点で観光地点までの利用交通機関をヒアリング調査
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目標指標 R元【実績】 R５【実績】 R９【目標】 ポイント

宿泊観光客数 989 万人泊
943 万人泊 1,104 万人泊
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仙台圏域から県内全域への送

客を図ります。
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【県内シェア】
仙台圏域77%
他圏域23%

【県内シェア】
仙台圏域75%
他圏域25%

各圏域の
目標値

圏域 R9（目標） 対R5 圏域 Ｒ９（目標） 対R5

75 ṧ12 830 ṧ103

87 ṧ33 11 ṧ2

9 ṧ1 44 ṧ2

48 ṧ8 ỉ 1,104

目標指標 R元【実績】 R５【実績】 R９【目標】 ポイント

外国人観光客
宿泊者数

53.4 万人泊 51.5 万人泊 120 万人泊
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¸ 県内宿泊者数や滞在時間の増加、繁閑期の平準化のため、
「食」、「自然」、「歴史・文化」を活用した宮城ならではの
観光コンテンツの造成を推進するとともに、市町村や観光関連
事業者の創意工夫ある取組を支援します。

戦略１ 魅力ある観光資源の創出

戦略２ 観光産業の活性化

ǡ ǡ ȅ∙ּזǡũǗǞ Ǌ  Ǟּנƻ  ȅ ǊǝƿǼ 
ǡ ¤ ȅטּ ǽǱǌ

ɀɖȡȐȘȱ¤ ǡ

取組イメージ

＜宮城オルレの新規コース造成＞

¸ 観光産業が抱える人手不足や宿泊施設の収益力の向上に
向けて、人材確保やデジタル技術の導入等を推進します。

取組イメージ

・市町村毎の独自色を活かした観光地域づくり
・アウトドアコンテンツの利用促進(宮城オルレ、みちのく潮風トレイル等)
・教育旅行の誘致促進 等

・省人化・省力化設備の導入推進
・就職マッチング機会の創出や定着・スキルアップ支援 等

＜従業員のスキルアップ研修＞

２．第６期みやぎ観光戦略プランに基づく観光施策②
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¸ 観光地の魅力向上に向けた面的な整備や、インバウンドをはじめ
とする旅行者の利便性向上のための受入環境整備を推進するほか、
空港や駅などと観光地を結ぶ交通アクセスの充実を図ります。

取組イメージ

¸ アジア圏からの更なる誘客に加え、欧米豪の新規市場開拓に向け、
東北観光推進機構や東北各県と連携したプロモーションを行うほか、
アウトバウンドやスポーツツーリズムの推進に取り組みます。

取組イメージ

・観光地全体の魅力向上（ライトアップ、廃屋撤去等）
・観光施設等のキャッシュレス対応・多言語化の推進
・シャトルバス、レンタカー、乗合タクシーによる周遊促進 等

・海外市場別のプロモーションの強化
・県内学校の海外教育旅行の推進
・プロスポーツと連携した誘客、学生スポーツ大会・合宿誘致の推進 等

戦略３ 観光客受入環境整備の充実

＜周遊バスの運行＞

戦略４ 国内外との交流拡大の促進

２．第６期みやぎ観光戦略プランに基づく観光施策③

＜欧州からのインバウンドモニターツアー＞
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17

Ũ£ Ŧ ǡ ǽ ǽ

ÈŨÉ ǝ ǡǒǴǡ ÈũÉ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡ

¹ ╓ ǚ ǡ≥ ȅ ǚǀǾ Ƿ ⱱ ǡ

ƿ ǱǿǾ¡

øȍɂɜȱ Ǟ ǎǀǽǚǢ ƾǍ  ȅ Ǵ

Ƿ◖☺ ȅ Ǜ ƿ ǊǙ ƻǾǆǛƿ ǚƵǾ¡

¹ ǡ╗ ȅ ǫǡ Ǟ ǙǙǢǜƹƾ¡

ø ȅȨºțȬȱǞǊǒ ƷƾǝǾȴºȣǞǵ ꞌǌǾ

ÔȢºȺºȕȍȲÕȅ ǊǙǢǜƹƾ¡

¹ ╓ǡ ǝ ȅ ƾǊǒÔ ǡ ȭȋºÕȅ

ǔ Ǌ  ǷȍɜȾɔȑɜȞºǛǡȜɒɅǷ

YouTubeǝǜȅ Ǌǒ ȅ Ǟ ǖǙǢǜƹƾ¡

øǲǔǡǂ ȱɕȍɔǡ Ǣ  ȅ ǌǾȹȬȘ

ȺȬȔº ǝɖɜșȱɕȍɔ Ǜ  ǞȂǄǙ

ǌǾȤȘȠɐɜȱɕȍɔ ǡ ƿƵǽ ǐǿǑǿǞטּ

ȂǎǒɀɖɋºȠɐɜ ƿ ǚƵǾ¡

ÈŦÉ ǝ ╓ǘǂǽ ÈŧÉ ǡǒǴǡ

¹ ╓ǡ ǲǢÔ ÈȕȢȱɖȷɈºȭºɓȣɉÉÕÔȋȲɂ

ɜȪɌºȭºɓȣɉÕÔ ¤ Õ¡

ø ǞǗƷǙǢ  ǓǄǚǢǝǂ ╓ǡ ¤ ǛȤȬȱǚטּ

לּ ȅ ǴǾǛǛǵǞ ǡ┴ƷǞטּ ǌǾ ƿƵǾ¡

¹ﬞ ǞǢ Ǜ ǡ ȅ Ǟ ȂƻǾɖȚºȠɐɜƿ ǝ

ǂ  ǡ ǢǐǿǓǄǚ ƿƵǾ¡

ø ǵ ǊǴǒǽȋɔȜºɔƿ ƹȍɂɜȱƿ Ǟ Ǌ

Ǚƽǽ ǐƹǊǒȍɂɜȱǢ Ǟ ǚƵǾ¡

¹┌ ǡ ƿ ȅּזǅǾ ╣ǞǝǖǙƽǽ ɕ

ɜȨȔºȅ ǌǾ Ǟ ǊǙ ⱱȅ ƹǝǜ 

Ǆǡ ⱱ ȅ ǌǬǀ¡

ø ǡȜɈɎȴȯȌȹȢȅ ǈǎǾǝǜ  ǽǡ ǂ

ǡ ƿ ǚƵǾ¡

øſƇ ǡ┐ ¤ Ǟ ǄǙ ǛJRǛǡ טּ

ƿ ǚƵǾ¡

Ø ¤ ╓Ù ╓ Ǟ ǌǾ ≥

Ø ¤ ╓Ù



Ø ╓Ù ╓ Ǟ ǌǾ ≥

þ ǝ ƿ ą ǡ ǞǢ ǡ Ƿ   ǡ ȅ ǳ ╓ ǝ  ƻנǞּטּ
ǡ ȅ╥ǀ Ǌ  ǴǾ ƿ

þ Ǣ ƿ ȅ Ǵ Ŧ ƿ Ʒ ą ȅ ǣǌ ɔºȱǡ Ƿ ɊȴɎºǡ ȅ Ǿ╗  
ǡ ȅ Ǳƻ  ǡ  ǓǄǚǝǂנּ ǡ ȅ ǌ¡

þ ╓Ǟ Ǌ  ǽǚ ╓ȅ ǌǾȚºȢƿ Ʒą ╓ ǚǡ ¤ ǡǒǴ Ȩȍɉɓºǝ Ǜ
ǚǡ ǷȕȍȲǝǜǡ  ǡ ƿ

ÈŨÉ ǝ ǡǒǴǡ ÈũÉ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡ

¹ ╔
¤ ǛǌǾ ƿ ǞǻǖǙ│ǝǾǒǴ  ╗ ǝȤ
ɈȳºǢǝǋǱǝƷ¡
¤ ǞǗƷǙǢ ǡȞɆºȱǚ ǊǙƷǾ¡
ą ǢɊɓȸɓȅǗǄǙ ǊǙǮǊƷ¡

¹ȨºțȬȱȅ ǾǡǚǢǂ  ƵǾ ȅ ≥ǊǙ 
Ǟ ȆǚǵǼǖǙǢǜƹƾ¡

ÈŦÉ ǝ ╓ǘǂǽ ÈŧÉ ǡǒǴǡ

¹
¤ Ʒ ƿƵǾǡǞ ƿ ǀ ƷǙƷǝƷ¡
ą ɔºȱ  ǡ ƈƃƈȅ Ǌǒ ǡ
¤ Ⱳ Ǜ ע Ǜǡ ƿ ą ╓Ǜǡ
¤ȍɜȹȏɜȲǡ   ╓ ǝPRǡ ⱱ
ąȍɜȾɔȑɜȞº ǞǻǾ ɀɖɋºȠɐɜǡ
¹Ȝɜȯɜȭ ⱱ
¤ ȅⱫǣǊ  ǞǗǝǅǾ ƿ
ą   ǡȜɜȯɜȭ ⱱ
¹
¤ ╓ǫǡ ǝǜƿȞºȼȢ ǚ ǈǿǾ ƿ
ą ǡȴºȣ №¤ Ǟ ȂǾ Ʒ ƾǼǡ

¤
¹ ǫǡ

¹
¤ ╓Ǣ ǡ ƿ ǂ  Ƿ ¤ ǫǡȋȘ
ȤȢǞ ǚƵǾǆǛȅPRǊǙǢǜƹƾ¡
¤ ȅ♯ע ǛǊǒɕɜȨȔº ȨȘȠº ȹȢ
ǝǜǡ ǡȋȽºɔȅǊǙǢǜƹƾ¡
¤ ƿ ǞǝǾǛ  ╓ǫǡ ǽ ƿ ǌנּ
ǾƽǐǿƿƵǾ¡ ╓ǝǼǚǢǡ  ȅ Ǌǳ
ǼǊ ǵ ǚƵǾ¡
¹ ǡ
¤ȨȘȠº ǡ ǚ ȨȘȠºǡ ƿ
¤ɒȍȲȠȐȋȅ ǊǙǢǜƹƾ¡
¤ ǡ ƾǼ ǝǜ Ǳǚǡ ƿ
ǊƷ¡

¹ ǫǡ

18

Ø ╓Ù



ÈŨÉ ǝ ǡǒǴǡ ÈũÉ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡ

¹ ǡ Ǟ Ǌ  ꞌ ȅ ǴǒȢȖɔȋȬɀ ⱱ
ƿ ǴǼǿǾ¡
ø ǇǛǡ Ǟꞌǋǒ ⱱǷ ǡ ƿ וֹ ¡
ø ╓ ǡ┐ È ¥ ǡ ǡ ǝǜÉǵ  ǡ ǛǊ
Ǚ ǈǿǾ¡

¹ Ƿ ȋȴɊǝǜȅȯºɇǛǊǒ טּ ǡ ǀ ǅ¤ ƿ
¡

19

ÈŦÉ ǝ ╓ǘǂǽ ÈŧÉ ǡǒǴǡ

¹ ¤ ¤ ¤ȋȴɊǝǜ  ╓ ȅ ƾǊǒ Ȝɜȯɜȭȅ
Ǌ  ǫǡ ǲ ǲȅ ǴǾ ǵ ¡

øȠɜɅɓȬȘǝ ǷȳȍȱȜɜȯɜȭǡ ǀ ǅȅ ǋǙ 
ǡ ǘǄȅ ǌǾטּ ǵ ǈǿǾ¡
ø ǡ ǢȾȊɈɓº ǷȍɜȹȏɜȲǞǵ ǚ  Ʒ
╔ Ǜǵ סּ ¡

ø ǡ Ƿ♯ƾǼ ǫǡȋȘȤȢ ǝǜ  ǝȋɀɖº
ȪǞǻǽ  ǝ ȅ ǴǾǆǛƿ ǚƵǾ¡

Ø ╓Ù ╓ Ǟ ǌǾ ≥

þ ǡ Ǟ ǌǾ ǡƵǾ Ƿ  ǫǡ ȅ ƻǾɊȬȤºȡ ƿ ǴǼǿǙƷǾ¡
þ ǡ Ƿ ╓ Ǟǵ Ǌǒ ƿ ǴǼǿǾ¡
þ ♯¤ ǝǜǡ ȅ ǌǾƿ  ǡ ǿǢ ¤ ǝǜǞ ¡

à ╓ǘǂǽá
þ ƿ ╓ Ǟ ǊǙƷǾ╗  ǐǿǼȅǗǝǅǙ Ƿ ǞǗǝǅǾ ǲƿ ǚǝƷ¡
þ Ǣ ∙ ǡ È ¥ȼȡȶȢ ÉƾǼǵ ǈǿǾƿ ǆƹǊǒ ǫǡ ƿ ǊǙƽǽ  ╓ ǚǡ ǞǗ
ǝƿǖǙƷǝƷ¡

à á
þ ǚǢȋȘȤȢǊǘǼƷ ╓ƿ ǂ  ╓ǡ Ǟꞌǋǒ ⱱǡ ƿ ¡
þ ǡ È ¥ ǡ ǞǻǾ ȹȢǝǜÉǚǢ ◖☺ȜȢȱǷ ǡ ƿ Ǜǝǽ  ǡ ƿ ¡

à á
þ ǚǢ Ƿ ƿטּ ¡
þDXּטȅ ǾǒǴǞǢȜȢȱ¤ȷȏȸȏ ǡȸºȲɔƿƵǾ¡
þ Ƿ ǚǢ  ǞƾƾǾ ƿ ǀǂ ȸºȲ ⱱǡ ǵ Ʒ¡

àɀɖɋºȠɐɜá
þ Èﬞ Éǫǡ ǞǢ ȱȬɀȤºɔȢǷɊȰȌȋ ǝǜ ɀɖɋºȠɐɜƿ ¡
þ ¤ ȅȨºțȬȱǛǊǒ ǡ ⱱǞǻǾ ǡ ƿטּ ǴǼǿǾ¡

Ø ╓Ù



ÈũÉ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡ

ø דּ ǞƽƷǙȍɜȹȏɜȲƿ ǝƷǆǛȅ ≥ Ǟ ƻǾ ǵƽǽ ȺɜȰɈȬȘƿ Ǧ ǀǒǛǀǝǜǵ ƻǾǛ
╓ǡ Ǟꞌǋǒ ȅ ǌǬǀǚǢǝƷƾ¡

ø ╓ǡȍɜȹȏɜȲǢǱǓ ǦǊȀƿƵǾǵǡǡ ȽɜɆȍɜȱǚ ǛǝǾ ȅǌǾ ǚǵ  ǚǢ ǊƷ
ǞǢ Ƿ ╓ ∞ǚ ǽ ǳ ǵƵǾ¡

øȨºțȬȱ ǡ ǡȴºȣ №ǡǒǴ ǡ Ǟ ȅ ƻǒǽ  Ƿ ǡǀǴ ƾƷȰºȨȅǵǖǛ ǚǀǾǻƹ
∙ Ǟǵ ╓Ƿ ǫǡȋɜȚºȱ ȅ ƹǝǜ  ǝ≥ ȅ ǽ ǿǾǆǛǵ ǚǢǝƷƾ¡

ÈŦÉ ǝ ╓ǘǂǽ

ø ǡ ǝǜ ȅ ǛǊǒ ȅ ǌǾǒǴǡ Ǟ ǌǾ ⱱǷ ȋȘȯȌȼȯȌ ǞƽǄǾ ǡ
↨ Ǟ ǌǾ ǛƷǖǒ ╔ Ǟ ǌǾȢȨºȱȋȬɀ ⱱƿƵǿǣ Ʒ¡
ø דּ ǡ לּנּ Ǜטּ סּ ǝ ǘǂǽȅ ǛǊǒ ǡ◖☺ǝǜǞ ƿ ǚǀǾǛ Ʒ¡
ø ǡ Ƿ Ǜǵטּ ǚǀǾǡǚ  Ǳǚǡ ǡ Ƿ ǡ ȅ ǊǙǵǼƷǒƷ¡

Ø ╓Ù ╓ Ǟ ǌǾ ≥

þ ╔ Ƿ ǡǒǴǡ Ǟ ǌǾ Ƿ ƿ ǊǙƽǽ ǆǿǼǫǡ ⱱȅ ǌǬǀǚƵǾ¡
þ ╓ǡ ǞꞌǋǙ  ǛȍɜȹȏɜȲǡȹɒɜȢǞ Ǌǒ ȅ ǊǙƷǂ ƿƵǾ¡
þ ǡǒǴǞǢ ȍɜȾȒɊºȠɐɜ ȅ ǈǎ  ╓ǡ ȅ ǌǾ ƿƵǾ¡
þ ǽ♯Ƿ ƾǼ ╓ǡ ǫ┌ ǌǾǒǴǡ ǡ ǞǢ ƿ ǂ  ƿ ǴǼǿǙƷǾ¡

ÈŧÉ ǡǒǴǡ

ø ƾǼ Ƿ Ǳǚȅ ǌǾ   ƿ ǀȅǌǾǀǖƾǄǛǝǾ ƿƵǿǣ  ǡ ȅ Ǿ
ƿ ƻ  ȂƷǞǵǗǝƿǾ¡
ø ǝǜǚǡȍɜȾȒºɊºȠɐɜ ȍɜȹȏɜȲ טּ ȅ ǛǊǒ  ɋȰɔȜºȢ ǷȕȍȲȿȬȘǡ
ƿ ƻǼǿǾ¡

¹ ǡ ǡ◖ ȅ ⱱǌǾ ƿƵǾǛ Ʒ¡
øȍɜȹȏɜȲ ǡǒǴǞǵ  ǞǢ ░ ǡ ȅ ǊǙǵǼƷǒƷ¡

ÈŨÉ ǝ ǡǒǴǡ

ø ╓ ȅ ǂ∏ ǚǀǾȑȜȭºɓȣɉ ǡ ȕȍȲȅ Ǌ  ǞꞌǋǙ ǚǀǾ ȅ ƻǾǆǛƿ ƻǼǿǾ¡
øȍɜȹȏɜȲ Ǟ ǒǽ  ╓ ǡ ¤ ǡ Ƿ Ǟ ǌǾ ǝǜ ╓Ǟ ǈǿǾ ȅ ǋǙ ǊƷ¡

20

Ø ╓Ù



21

Ø ╓Ù

ÈŨÉ ǝ ǡǒǴǡ ÈũÉ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡ

¹ ǡ ǝǜ  ╓ ǡ ȅ ǊǙ ȅ
ǖǙǵǼƹ   ǡ ƿƵǾǛƵǽƿǒƷ¡
Ǌǒנּ Ǣ ╓ǡȾȊɜǛǝǽ  ǞǵǗ
ǝƿǖǙƷǾ¡
¹ ╔ ǞǗƷǙ  ǷȹȢ ǛǵǞ ǀ ǡ
ƿ ǂ  ǝ Ʒ ǛǝǾ Ʒ ǞȾȒºȔȢȅ
Ǚǒ ¤ ╔ ƿ ¡

¹ Ǣ ǡ ǡ ƿ Ǟ Ʒƿ  ǡ ǵ
ǼǊƷǡǚ ǐǆȅƅƇǌǾǆǛǚ Ǟ ǙƷǒǓǄ
ǾǻƹǞǝǾǡǚǢ¡
¹ȍɜȹȏɜȲ ǄǞ  ǚ ╓ȅƅƇǌǾȍɂɜ
ȱƿǚǀǾǛ Ʒ¡
¹ ǚ♯Ǟ ƷǙƾǼ ╓ǡ ȢɆȬȱȅ Ǿ ǡ╗
ǡ ǿȅ ┌ ȅ ǴǙ ǌǾ ƿƵǿǣ Ʒ¡

ÈŦÉ ╓ǘǂǽȅ ƹ ╓ǫǡ ⱱ ÈŧÉ ǡǒǴǡ

¹ ǄǞ╦ ǡ ƿ ǈǿǒÔǱǔ ǀɇȬ
ɀÕ ƿƵǾǛ  ǡ ¡ǞǵǗǝƿǾǡǚǢנּ
¹ ǄǞ ȍɂɜȱ ȅ ǌǾ Ǣ ƽ ȅ ǛǊ
ǙǵǼƹǒǴǡ ǲǷ ƿ ¡
¹ ȡȓȺºȘǛ ǡȡȓȺºȘƿ Ǌǒ ╓

  ╓ ƿǚǀǾǛ Ʒ¡
¹ ǚ Ǌǒ ƿ    קǚּתּ Ǜ Ǉǌ ǛǊǙ

ȅ ȆǚǵǼƹ ǡ╗ǗǛǝǾɆȍɜȱ ǡ
ƿƵǖǙǵ Ʒ¡
¹ ǡ ȅǛǽǱǛǴ  ȅǚǀǾǻƹǝ
╓ ǡ ǽ ȅ ƹ ƿ ǳǛ Ʒ¡

¹ ╓ǡ ƿ ǱǾ Ǣ≥ Ǜ ǝƷǡǚ  ǡǻ
ƹǝ ȅ ǋǙ ǚǀǾǆǛǢ Ǟ ǞǝǾ¡

¹JRǛ ȹȢ  ȹȢ ǡ ╓ ȅ◖ ǌǾ ǡ ǽ
ǁ Ƿ  ◖ ǞǗƷǙ  ƿ Ǜ ȅ ǌǾ
ǓǄǚ ⌐Ǟ ǚǀǾ  ÔNAVITIMEÕǡǻƹǝ ǽ ƻ∏
Ȟȍȱƿ ǈǿǾǛ Ʒ¡
¹ Þ ǡ ȹȢȅ Ǌǒ ǀǡ ɀɒɜƿ
ǚ ╗ ǡ ǞǗǝƿǖǙƷǾ¡
¹ȓɜȠºȣɜǞ ƾǼƷȂƾƿǲ ǫǡ ǡ ȹȢƿ
Ƶǿǣ ȍɜȹȏɜȲǵ Ǵ ȩȍɕȘȱǞ ǙǵǼƻǾ¡
¹ɒȍȲȠȐȋǷ JRǂǽǆǱ ♯ƾǼּד Ǳǚǡ┌ ǞƽƷǙ 
ȨȘȠº Ǟ ƿ Ǿ ǲȅ ǽ ǿǙǮǊƷ¡
¹ ƿ ǞǝǖǙǀǙƷǾǡǚ  ǡ ȅ ǊǙ
Ǟ ǾǻƹǝȓɀȠɐȳɔȭȋºÈ ǝ ɀɒɜÉȅ Ǌ
Ǚ ǿǾǛ Ʒ¡
¹ ƿ Ǟ ƹ ǡ Ǟ ǚǀǾ ƿǮǊƷ¡

Ø ╓Ù ╓ Ǟ ǌǾ ≥

þ Ǟ Ǚ ╓Ǟƽ ȅ ǛǊǙǂǿǾ Ǣūť Ŭť ƿ Ʒ¡Ȝɖȳ︡∙   ǡ ǡ ǡ ǵ ǽ 
ǊǝǂǝǖǙƷǾ╠ ƿƵǾ¡
þ ╓ǢȨȘȠºƿ ǝǂ  ¤ Ǣ┌ ƿ ǚƵǾ¡
þ ƾǼǡ ǞǢ  ǡ ╓ǡ ƿ ǼǿǙƽǼǍ  ǂǒǴǡ ǵ ƾǼǝƷ¡
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ÈŨÉ ǝ ǡǒǴǡ ÈũÉ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡ

¹ ǡ ǛǊǙǡÔ ǼǊǈÕȅ┐ ǌǾǞǢ 
ǡ Ǟ ƷǙǵǼƹǆǛƿ ¡ ǡÔ ǡ Õǡǻ
ƹǝ È ǒǞ Ǌǒ Ǟ ȅ ǄǈǎǾǆǛǚ 
ƿ ȅ Ǆ ǿǾ Éȅ Ǟǵ ǌǬǀ¡

¹ ǷȨºțȬȱ ǛǡɇȬȪɜș ⱱƿ ¡
¹ ǼǊƷ ǝ ¤ ȅ ǽּזǅ  ǡ Ǟ
ǄǙȋȽºɔǚǀǾȴȬȪǝ Ȝɜȯɜȭǡ ƿטּ ¡
¹ Ƿƽ ǡ  ȹɓȋȾɓº Èȱȍɕ Éǡ
ȅ ǴǾǆǛǚ  ╓ǡ ¤ ╓Ǜǡ ǞǗטּ
ǝƿǾǡǚǢǝƷƾ¡
¹ȘɕȡȬȱȔºȲǷ ꞌ ǡ ƿ ǴǼǿǙƷǾ¡
ȨȘȠº ǵ ¡
¹ ǡ♯ ǡȲȬșɒɜǷ ǡɃȬȱ ǡ ǽ
ǲǵƵǾ¡ɃȬȱ ǡ ȅ≥ ǊǒɀɖɋºȠɐɜ
ǵ ƷǡǚǢ¡

ÈŦÉ ǝ ╓ǘǂǽ ÈŧÉ ǡǒǴǡ

¹ ∏ ǡ ƿǈǿǾǛ Ʒ¡È טּ ǡ  
ǡ ǡ ¤   É

¹ ǞƽƷǙ 24 סּ ǝȱȍɕƿ ƻǾǛ
Ʒ¡
¹ È Éǡ Ƿ ȅⱫǣǌǒǴǡ

È ╓ȘºɆɜ Éȅ ǌǾ ƿƵǾ¡
¹ ǛǊǙǵ ǝ  ╓ǞƽǄǾ ¤ טּ È
Ƿ טּ ǝǜÉǡ┐ Ǟ ǌǾ ⱱƿƵǾǛ Ʒ¡

¹ ǽ Ǚּס ¤ ȨȍɀǡɕɜȨȞȍȘɔȅ ǈǎǾǛ
ƷǡǚǢ¡

¹ȨȘȠºǡ ƿ ¡È ¤ ╓ǞǻǖǙǢ
ǚǢ ꞌǈǿǝƷ¤ Ƿ ǚ ƿ ǱǽƿǔÉ
¹ ǱǚǡȋȘȤȢ  ǡ┌  ǜǔǼǵ
ƿ ǝǂ  ǵǱǛǱǖǙƷǝƷ¡
¹ȨȘȠºȲɒȍȹº ȅ ƹǒǴ Ȳɒȍȹº ǡƵǾ

ǞǻǾ ȞºȼȢǝǜǵ ǌǬǀǚǢǝƷƾ¡

Ø ╓Ù ╓ Ǟ ǌǾ ≥

þ ƿÔ ǾǓǄÕǞǛǜǱǖǙƽǽ  ╓ ƿ Ʒ¡
þǂǽǆǱ ♯ǝǜǡ ♯ƾǼ ǫǡ┌ ƿ ǼǿǙƽǽ ȨȘȠºǡ ǵ ¡ ǡ┌ ǵ ǝƷ¡
þ ǡ ǛǊǙǡÔ ǼǊǈÕȅ┐ ǌǾǞǢ  ǡ Ǟ ƷǙǵǼƹǆǛƿ ¡

Ø ╓Ù
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■宿泊者数の回復に向けた取組の強化
稼働率の回復

個人旅行者向けのサービス強化

■周遊性と滞在時間の向上を図る移動手段の確保
移動手段の確保

■インバウンド受入環境の整備
訪日外国人旅行者の受入体制等の環境整備

■厳しい経営環境に対する支援

安定的な集客策の確立 持続可能な経営体制の構築支援

■観光関係者間の連携強化
観光関係者同士の協力体制の強化

現状と課題 Ø ╓Ù
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戦略的な観光地域づくり施策１

●体験ツアー造成・販売

ú

●漁業体験の観光化

●ダイビング・マリンスポーツ・SUP等

SUP

体験・コンテンツ開発・商品造成 ② 地域資源の磨き上げ・差別化

●金華山等の観光資源活用

●他地域との差別化

●圏域ブランド確立

●一次産業との連携

●オルレ利用者の宿泊誘導
ú

③ 広域連携・交流拡大

●集客力のある地域との連携

●スポーツ合宿・長期滞在

●滞在型宿泊促進
SUP

④ インバウンド誘致

●金華山・田代島・地域資源の海外発信

●インバウンド商品造成

⑤ イベント・プロモーション

●海を活用したイベント

●目玉イベント

⑥ ターゲティング・戦略立案

●ターゲットの明確化
30Ṍ40
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周遊性向上のための二次交通対策施策２

●圏域内の移動

① 地域内周遊・二次交通整備 ② 個人客・多様な移動手段の導入

●個人向けモビリティ

EV

③ 空港・広域アクセス整備

●仙台空港⇄石巻圏域

④ 地域資源を活かした交通体験

ẇ観光体験型移動
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快適な旅行環境のための受入環境整備施策３

① 観光受入体制の整備・強化 ② 地域連携・ネットワーク強化

●連携体制整備
DMO

●地域間の連携
JR

●地域連携強化と情報発信の仕組みづくり
PR

●他地域関係者・関係人口との連携
PR

③ 情報発信・マーケティング ④ 地域資源活用・体験観光推進

●予約体制の強化

●体験コンテンツ受入れ連携

●施設改修支援

●移動手段の確保
EV

●DX設備に対する補助
Wi-Fi

●地域発観光企画を形にする仕組み

●地域連携強化と情報発信の仕組みづくり
ṕ Ṗ

●広域連携による競技団体誘致

●OTA戦略見直し
OTA

●ターゲットの明確化
30Ṍ40

●他地域との差別化

●広域的情報発信
PR

●広告宣伝費への補助

●地域資源を活かしたインバウンド誘致

●地域資源を活かしたインバウンド誘致

●漁業体験観光化支援

●宿泊施設の地元食材購入支援

⑤ 人材育成・担い手づくり

●観光振興の担い手づくり

●アドバイザー等の招聘

⑥ 施設・環境のDX・インフラ整備

●施設改修支援

●DX設備整備補助
Wi-Fi
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効果的なプロモーションの展開施策４

① 海外向け情報発信・プロモーション強化
（外国人向けの情報発信・広報活動）

② インバウンド誘客・市場開拓

③ 観光資源の活用・新商品造成
（石巻地域ならではの資源やイベント活用）

④宿泊・食の魅力発信
（宿泊・地元食材・サービス強化）

●海外向け情報発信の強化
VISIT MIYAGI
OTA DMO
SNS TikTok

●人を呼び込むためのSNS強化

●プロモーションの強化

●外国人インフルエンサーの活用

●地域資源の海外発信（例: 金華山の鹿、田代島の猫）

●インバウンド対策

●外国人の長期滞在促進

●地域資源を活かしたインバウンド誘致
SUP

●金華山の外国人向け活用

ṕ Ṗ

ṕ Ṗ

●イベント開催による誘客

●地域資源活用ṕ Ṗ

●宿泊施設における地元食材の購入支援

●長期滞在施設紹介

●宿泊・マリンスポーツツアー補助

④インバウンド受入環境整備
（施設・DX・多言語対応の充実）

●インバウンド対応力の向上
SNS

●DX設備に対する補助
Wi-Fi
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‚地域独自の魅力創出が課題
‚夜まで楽しめる観光コンテンツが
不足
‚人は来ているが、地域にお金が落ち
ていない。

‚地域の創意工夫ある取組の充実・
事業主体の体制強化

‚宿泊につながるナイトタイム（夜間・
早朝）コンテンツの充実

‚観光消費による地域経済への波及

‚地域資源を活かした特色ある観光
地

‚夜まで賑わう、長期間滞在したく
なる観光地

‚観光客で賑わい潤う観光地

現状・課題 目指す姿 注力していく施策

Ŧ ǝ ╓ǘǂǽ╓ǡ ǘǂǽ¤ טּ

‚公共交通機関でのアクセスが不便

‚交通案内が多言語対応していない

‚施設スタッフの確保が困難
‚圏域内を広く案内できる専門ガイド
が不足
‚観光案内が多言語対応していない

‚空港や最寄り駅など交通拠点からの
交通手段、観光地内を周遊する交通
手段の確保
‚二次交通の情報発信の充実

‚宿泊人材確保に向けたマッチング支
援やスキルアップ支援
‚ 効率的・持続的経営支援
‚観光案内ガイドの育成・確保
‚インバウンド向けの観光案内の充実

‚地域の雇用を生み出し、おもてな
し力が高い観光地

‚外国人も快適に過ごせる観光地

‚交通手段の多様化により周遊しや
すい観光地
‚目的地までにスムーズに移動でき
る観光地

ŧ ǡǒǴǡ

Ũ ǝ ǡǒǴǡ

ȋȘȤȢǡ

ǡ ¤∏

‚宮城県の認知度が低い
‚観光地のイベント情報が集約して
いない。

‚新規市場開拓に向けた宮城県の認
知度向上

‚ SNS等を有効活用したデジタル
プロモーションの推進

‚観光地の魅力を積極的に発信し、
国内外から訪れたい観光地

ũ וֹ ǝɀɖɋºȠɐɜǡǡ טּ

ũ. Ŧ ǚǡ ≥ ȅ Ǳƻǒ ∏



‚地域の創意工夫ある取組の充実・ 事業主体の体制強化
‚宿泊につながるナイトタイム（夜間・早朝）コンテンツの充実
‚観光消費による地域経済への波及

‚旅行者に選ばれる地域とするためには、その地域でしか体験で
きない観光コンテンツの創出と、コンテンツを作り上げる地域
の体制を強化することが必要
‚多様な旅行者ニーズに訴求するため、モニターツアー等を行うこ
とで評価検証を実施し、更なるブラッシュアップにつなげる。
‚観光消費が地域にお金が落ちる仕組みづくりを行う。

＜栗原：雪のアクティビティ＞ ＜気仙沼・気嵐見学＞

【事業主体】
①市町村、②県（地方振興事務所・地域事務所）

【事業内容】
①滞在時間の長期化につながるコンテンツや着地型商品の造成
等（左記市町村の取組への財政支援）

②圏域ごとの課題解決に向けた県事務所独自の取組強化

【事業主体】
ＤМО（観光地域づくり法人）、観光協会などの観光地域づく
りに関わる団体

【事業内容】
以下の取組に対する財政支援
①観光コンテンツ造成・旅行商品販売
地域に眠る観光資源の発掘や既存の観光資源の磨き上げ、
旅行商品の企画・開発、集客イベントの企画・実施、着地型旅行
商品の企画・造成 等

②組織の体制強化
新規事業実施に向けた体制強化として外部人材の活用や専
門家派遣 等

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
・欧米豪等現地旅行会社やオンライン旅行会社を対象としたモニ
ターツアーの実施を通じ、観光コンテンツの評価検証、マーケット
インによるコンテンツの磨き上げの展開
・上記を基に旅行商品として旅行会社等への更なる売り込み

＜鳴子：国民温泉保養地＞

＜登米・農泊体験＞

＜名取・サイクルスポーツ
センター＞ ＜丸森・齋理幻夜＞＜丸森・齋理幻夜＞

施策１ 戦略的な観光地域づくり①

【重点テーマ】

【ポイント】

宮城を訪れたくなる観光コンテンツ

地域の創意工夫ある取組の充実

インバウンド向け観光コンテンツ磨き上げ

観光地域づくりの担い手体制強化
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＜石巻・川開き祭り＞



‚地域の創意工夫ある取組の充実・ 事業主体の体制強化
‚宿泊につながるナイトタイム（夜間・早朝）コンテンツの充実
‚観光消費による地域経済への波及

‚旅行者に選ばれる地域とするためには、その地域でしか体験で
きない観光コンテンツの創出と、コンテンツを作り上げる地域
の体制を強化することが必要
‚多様な旅行者ニーズに訴求するため、モニターツアー等を行うこ
とで評価検証を実施し、更なるブラッシュアップにつなげる。
‚観光消費が地域にお金が落ちる仕組みづくりを行う。

＜鳴子：国民温泉保養地＞

＜女川・海ほたる＞

施策１ 戦略的な観光地域づくり②

【重点テーマ】

【ポイント】
観光を軸に地域が活性化

30

地域食材を活用した
インバウンド向けメニュー

地域商店街でのナイトタイムイベント

ネタもシャリも全て宮城産漁業体験ツアー林業体験ツアー

【事業主体】
一次産業事業者、飲食店、宿泊施設

【事業内容】
地域に根付く食材や食文化、農林漁業等の生業を活用した観光
コンテンツの造成、磨き上げを行う事業者への支援
＜磨き上げ例＞
「食」
・地域食材を活用したインバウンド向け新たな食メニューの開発
（ヴィーガン、ハラル、グルテンフリー等）と旅行商品として旅行会
社等への売り込み
「農林水産業体験」
・地域の自然や歴史、文化を活かしたインバウンド向け体験型プロ
グラムの旅行商品化

＜丸森・齋理幻夜＞地域経済の好循環を促す仕組みの構築①

【事業主体】
地域の商工関係団体

【事業内容】
・インバウンド向け商店街デジタルマップの作成
・地図アプリ表示の多言語対応

観光需要取り込みに向けた環境整備

【事業主体】
地域の商工関係団体

【事業内容】
地域商店街等への交流人口呼び込みに向けた取組支援
・ここでしか買えない魅力ある地域土産の開発
・インバウンド向け商店街内での旅行商品の造成、磨き上げ
・宿泊、長期滞在につながるコンテンツの造成、磨き上げ
・上記を基に旅行商品として売り込み

地域経済の好循環を促す仕組みの構築②



‚空港や最寄り駅など交通拠点からの交通手段、観光地内を
周遊する交通手段の確保
‚二次交通の情報発信の充実

‚仙台空港から県内各地への送客強化を図り、県内滞在時
間の増加を図る。

‚観光地における移動の利便性向上により、訪問意欲の向上
や観光地での滞在時間の増加を図る。

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
公共交通情報の整備やWeb上の地図アプリの多言語対応を
行うなど、旅行者の移動手段の円滑や満足度向上を図る。

＜鳴子：国民温泉保養地＞

＜丸森・齋理幻夜＞

施策２ 周遊性向上のための二次交通対策

【重点テーマ】

【ポイント】

【事業主体】
県（観光戦略課・地方振興事務所・地域事務所）・
交通関係事業者・観光地域づくり団体

【事業内容】
多様な移動手段を確保し、観光地での移動に係る利便性
向上を図る。

＜周遊促進パッケージ策（例）＞

・広域周遊バスツアー造成

・レンタカー利用促進

・レンタサイクル、電動キックボードの設置促進

・二次交通最適化（域内交通事業者間連携、オンデマンド交通、
既存路線等の有効活用など圏域内での最適な交通手段を検
証）

観光地内・観光地間の周遊促進 インバウンド交通環境整備促進

仙台から他圏域へ・圏域間の周遊促進

栗原圏域

気仙沼・本吉圏域

登米圏域
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＜取組例＞

・コミュニティバス等の路線情報のデータベース化促進

・Web上の地図アプリの多言語対応促進



‚宿泊人材確保に向けたマッチング支援やスキルアップ支援
‚ 効率的・持続的経営支援
‚観光案内ガイドの育成・確保
‚インバウンド向けの観光案内の充実

‚宿泊業の人手不足解消やおもてなし力の向上を図るとと
もに、観光案内の充実など観光人財面での強化を図る。

‚多様な旅行者に快適な旅行環境を提供するために、設備
面での機能強化を図る。

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
移動手段の担い手となりうるガイドドライバーや、特定の地
域における訪問者の体験価値向上のため当該地域について
精通してガイドを行うローカルガイドの育成を計画的に行い、
受入環境の充実を図る。

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
・人材確保・定着支援（宿泊事業者と学生等求職者をマッチ
ング、外国人を含む従業員の業務能力・おもてなしスキル
の向上支援）
・持続可能な経営支援（DX化・アウトソーシング導入支援）

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
・インバウンド市場がもたらす地域への誘客効果や地域での受
入対応等に係るセミナー・個別相談会の実施【機運醸成】
・上記踏まえた優良事例の横展開、必要な支援策検討【発展】

施策３ 快適な旅行環境のための受入環境整備

【重点テーマ】

【ポイント】

観光ガイド機能強化

インバウンド受入拡大支援

宿泊業体制強化支援

＜蔵王・レストハウス＞

＜観光案内板の多言語化＞＜スキルアップ研修＞

＜ガイド人材の確保＞

また来たいと思える観光地

自然公園施設等受入環境整備充実

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
インバウンド向け旅行客の誘客拡大と満足度向上に向
け、レストハウス等のWi-Fi整備や機能強化のほか、観光
案内板の多言語化（ピクトグラム等）を行う。

32



‚新規市場開拓に向けた宮城県の認知度向上
‚ SNS等を有効活用したデジタルプロモーションの推進

‚欧米豪からの認知度向上に向け、宮城・東北が一体となっ
た観光プロモーションを展開

‚東アジア市場については、仙台空港国際線定期便がある地
の利を生かし、富裕層の誘客・リピーター化を促進

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
・東北各県と連携し現地旅行会社招請を行うとともに、現地
旅行会社等とのネットワーク構築により、本県の魅力発信を
効果的に行う。

・個人旅行（FIT）層の誘客拡大に向け、オンライン旅行会社向
けのプロモーションを強化すると
ともに、SNSを積極的に活用した
デジタルプロモーションを展開

【事業主体】
県（観光戦略課）

【事業内容】
・食、サイクリング、ゴルフ、スキー、トレッキング等の特定の
目的に特化した旅行ニーズに対するプロモーションの展開

・海外SNSやインフルエンサーを活用したデジタルプロ
モーションの強化

＜鳴子：国民温泉保養地＞

＜丸森・齋理幻夜＞＜丸森・齋理幻夜＞

施策４ 効果的なプロモーションの展開

【重点テーマ】

【ポイント】

新規市場（欧米豪）向けプロモーション 既存市場（東アジア）向けプロモーション

隠れキリシタンの里
”米川教会”

世界農業遺産“大崎耕土”登米能“森舞台”
宮城の魅力を発信

仏和食人気NO1”SUSHI”

欧州旅行会社との
意見交換（R7.6） 海外SNSの活用

サイクルツ―リズム
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５．当圏域での施策活用イメージについて（施策１及び施策２の方向性）
施策１ 戦略的な観光地域づくり（観光コンテンツの磨き上げ・創出）
・ 当圏域の地域資源を最大限活用し、宿泊につながるような観光コンテンツづくりが必要
・ コンテンツづくりの際は、ターゲットをインバウンド向けと国内旅行者向けに分けて考えるべき
・ インバウンド向けは、現地エージェントと連携しながら、これまでの繋がりの強みを活かして台湾や韓国を
メインターゲットとすべき
・ 国内旅行者向けは、既存データを有効に活用ながらターゲット層を絞ったコンテンツづくりが必要

施策２ 周遊性向上のための二次交通対策
・ 当圏域の観光地への移動手段の９割がレンタカーを含む自動車であり、自動車の移動に対する支援が必要
・ 圏域内の周遊性・滞留性を向上させるための交通網の整備が必要

自動車の移
動に対する
支援

周遊性・滞留性
を向上させる
ための交通網
の整備

ホテル・民宿

施策１：戦略的な観光地域づくり
(観光コンテンツの磨き上げ・創出)

宿泊に繋げる

インバウンドは現地
エージェントと連携し台
湾や韓国向けのコンテ
ンツづくりを推進

施策２：周遊性向上の二次交通対策

国内旅行者はデー
タを活用しターゲッ
ト層（団体・個人・年
齢等）を絞ったコン
テンツづくりを推進

インバウンド

圏域の地域資源
を最大限活用！

圏域内で持続可能な
観光地域づくりを推進！

学ぶ

（文化・震災の伝承）

遊ぶ・体験

（アクティビティ）
食べる

（ガストノミ―）

かつお・フカヒレ・牡蠣
ハーモニカ・
もうかの星

みちのく潮風トレイル
宮城オルレ（気仙沼・唐桑）
サイクル・釣りなど

教育旅行・
企業向け研修

＜気仙沼・本吉圏域＞

イベントの誘致・充実

酒類の提供
スポーツイベ
ントなど
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施策１ 戦略的な観光地域づくり（観光コンテンツの磨き上げ・創出）

35

現状・課題

‚当圏域の強みである地域資源を最大限活用することが求められている
①学ぶ（防災・震災）…学生の教育旅行に加え、BCP、リーダーシップの視点からの企業研修も注目されている
②遊ぶ・体験（アドベンチャーツーリズム）…トレイルやオルレ、サイクルツーリズム等。外国人の注目度も高い
③食べる（ガストロノミーツーリズム）・・・三陸の海鮮物や日本酒・ワイン。最近はスイーツにも力を入れている
‚イベント開催時は顕著に宿泊客数が増加することから、宿泊につながるイベントの誘致・充実が求められている
（特に酒類を伴うイベントや早朝・夜に実施するイベントの充実、閑散期（冬季）のスポーツイベントの誘致等）

充実させたいコンテンツ例

ガストロノミーツーリズムアドベンチャーツーリズム
宿泊につながるイベント

の誘致・充実
防災・震災を活かした
教育・研修旅行

・海鮮や日本酒、ワイン、スイーツ
・トレッキングやサイクルツーリズム
・気嵐やSUP、HOBIE等自然体験

・修学旅行や企業の研修旅行
・伝承施設や震災遺構の紹介

・酒類の提供や夜間のイベントの強化
・スポーツイベントの誘致

食べる イベントの誘致・充実遊ぶ・体験学ぶ

このほか、漁業体験、ブリッジシティ、ライトアップ等のコンテンツ等の充実も必要。また、荒天時でも楽しめるコンテンツも要検討
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移動手段の充実に向けた取組例

課題

宿泊客のレンタカーの利用促進

気仙沼・本吉圏域

‚観光地が点在しており、観光地間の移動が困難。

‚仙台駅・仙台空港からのアクセス手段も乏しい。

‚以下の要件を満たす旅行者に対して、
宿泊費を一部助成
①レンタカーを使って本圏域を訪問
②本圏域内の宿泊施設に宿泊

宿泊施設共同運行デマンド交通の導入

区域の宿泊施設が共同で
運行するデマンド交通を
導入。
最寄りの公共交通機関
の駅の他、近隣の観光地
への送迎も対応。○仙台駅・空港や

他県からの利用者も対象
○広域的な観光周遊を促進

現状

‚多くの観光客が自家用車・レンタカーを利用している。
‚宿泊事業者が独自に最寄りの駅までの送迎を実施。
（観光地までの送迎は人手や費用面から困難）

レンタカー利用者に対する支援や、公共交通機関で来られる方への交通手段の確保が必要

Ichinoseki

一ノ関

Sendai

仙 台

施策２ 周遊性向上のための二次交通対策
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６．御意見を頂戴したいこと

以下の３つの視点も参考に御意見をお願いします。

【視点①】地域の観光業が抱える課題への対応・地域の魅力創出に
向けた施策など“地域”視点での検討に加え、隣接圏域等
との連携による“広域周遊”の視点を踏まえ施策を検討

【視点②】宿泊税を納める“納税者（宿泊者） ”の視点で有益な使い
途施策を検討

【視点③】 “地域経済活性化”の視点で、滞在時間が長く、消費額単
価が高いインバウンドや宿泊観光客の増加に向けた施策
や高付加価値化に向けた施策を検討
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